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	PROGRAMME CADRE DES INTERVENTIONS DU FIDA EN MILIEU AU BENIN (ProCaR)

	----------ooo0ooo----------	
PROJET D’APPUI AU DEVELOPPEMENT DU MARAICHAGE



	A- Elaboration de la stratégie de gestion des savoirs et de la communication

	Objectif
	Disposer d’un référentiel professionnel de planification et de réalisation des actions de communication et de gestion des connaissances

	Acteurs impliqués
	Le RGSC,
Le consultant individuel
Les TSM,
La CSE.
DPP et DIP/MAEP

	Résultats obtenus
	
Le PADMAR à travers le ProCaR dispose d’une stratégie de gestion des savoirs et de la communication élaborée avec l’appui technique d’un consultant international en juin 2019. Ce document qui précisent les actions à mener année par année sur trois ans permet de mettre en œuvre désormais sans difficulté les activités de visibilité et de capitalisation des acquis du projet.  Il permet également de produire un plan d’action budgétisé qui s’insère dans le PTBA. La stratégie et ou format de mise en œuvre de chaque type d’action suggérés dans ce document permet d’organiser des ateliers de capitalisation, des conférences de production de ProCaR Info et des émissions radios, de recruter des personnes ressource qui accompagnent et appuient à la réalisation d’activités clés notamment la production des films audiovisuels de court métrage et de capitalisation, du montage du journal interne du ProCaR, etc.


	Leçons tirées
	
· Le PADMAR à travers cette stratégie réalise depuis 2019 des actions de gestion de connaissances et de communication de façon planifiée et professionnelle.


	B- Les productions radiophoniques

	Objectifs
	Faire connaitre le PADMAR aux populations couvertes par les radios partenaires afin de susciter leur adhésion.

	Acteurs impliqués dans la mise en œuvre 
	Les animateurs responsabilisés par chaque radio partenaire pour réaliser les émissions
Les personnes ressources invitées dans les émissions
Les Responsables en charge de la communication et de la gestion des connaissances du ProCaR
La cellule de suivi évaluation du ProCaR,
La DDP et la DIP du MAEP,
La cellule de financière du ProCaR,


	Résultat obtenus 
	
Une étude de l’univers médiatique des vingt-sept communes couvertes pat le PADMAR a permis de retenir onze radios communautaires pour prester au profit du projet. Les émissions sont produites essentiellement en langues nationales à raison de deux langues par radio pour permettre aux auditeurs de bien comprendre les thèmes développés. Le premier contrat signé avec ces chaînes sonores de proximité a couvert la période de 2018 à 2019. L’évaluation de ce partenariat a permis de relever les points forts et les points faibles des différentes prestations fournies par chaque radio. Entre autres points forts relevé on peut citer ; l’implication des cibles maraîchères dans la réalisation des émissions grand-public et des magazines, l’organisation des conférences de productions par radio par le RGSC pour définir le fil conducteur de chaque thème devant faire objet d’émission à réaliser, la flexibilité dans le choix des thèmes en lien avec les besoins de communication des cibles, besoins exprimés à travers les TSM. S’agissant des points faibles, il a été noté la faible implication des TSM dans certaines communes, la non génération des émissions de type participatif au niveau de toutes les radios partenaires et l’inexistence des gadgets pour la réalisation des émissions interactives qui permettent d’évaluer le niveau d’écoute des émissions diffusées.
L’analyse des résultats obtenus a permis un renouvellement du partenariat. Il faut signaler que trois radios qui n’ont pas été à la hauteur de la tache ont été éliminées et remplacées par d’autres de la même zone.
Le second et dernier contrat en cours a été signé en …… 2020 et est prévu pour prendre fin en …… 2021.Un point du suivi de sa mise en œuvre a permis de constater une amélioration de la prestation de chacune de ces radios partenaires à travers i) une plus grande implication de tous les TSM dans l’organisation des conférences de production, la généralisation des émissions grand public impliquant les cibles maraîchères, et l’organisation des jeux radiophoniques avec les casquettes grippées PADMAR. 
 La diffusion et rediffusion de chaque thème abordé dans les émissions a permis de relevé quelques effets et impacts sur les cibles :
· La facilitation aux TSM de leur mission d’appui aux maraîchers en matière de maîtrise des itinéraires techniques de production des spéculations promues par le projet,
· L’identification de nouvelles cibles désireuses de se mettre en groupement et ou coopératives maraîchers dans les communes couvertes par le PADMAR rien qu’à travers l’écoute des émissions radiophoniques,
· La reconversion de certains groupements initialement dédiés pour autres activités en coopératives maraîchères ; cas du groupement Nonvognongbè de Ouidah qui a fait objet de fiche de capitalisation, 
· L’enregistrement de la sollicitation du PADMAR par les autorités des communes non couvertes par le projet à travers l’écoute des émissions qui font le bilan des actions du projet dans ses zones d’intervention
· Les nombreux feed back des auditeurs enregistrés par les radios lors des émissions interactives montrent que certains maraîchers des communes non couvertes appliquent les conseils sur les itinéraires techniques diffusés sous forme d’émission,
· Une bonne visibilité du projet au plan national,
· La facilité aux maraîchères et maraîchers à faire connaître ses produits aux publics et à les écouler convenablement par des productions d’émission qui orientent les clients vers les sites de production,
· L’incitation des populations couvertes à consommer les spéculations produites par le PADMAR rien qu’à travers la diffusion des spots publicitaires et microprogrammes aussi bien en français qu’en langues nationales.

	Leçons apprises
	· L’évaluation du premier contrat a permis de relever des points faibles des productions radiophonique dont la correction a apporté une nette amélioration dans la mise ne œuvre des contrats en cours
· Organiser une évaluation externe des deux contrats parallèlement aux évaluations internes afin de mieux orienter le contenu du partenariat 2021 2022
· Donner plus priorité aux genres radiophoniques qui associent les cibles dans leur réalisation : les grand-publics et les magazines afin de mieux impacter les cibles visées
· Le contrat cadre favorise la flexibilité dans le choix des thèmes et permet de faire une production adéquate et adaptée aux besoins des maraîchers
· La transformation des innovations en des émissions en langues nationales et leur mise à l’échelle à travers la diffusion sur les antennes des radios, et les  foras watsapp ont permis e noter que les productions radiophoniques tels que conduites par le PADMAR, plus que la communication constituent aussi des actions de gestion des connaissances et donc méritent d’être améliorées et poursuivies.

	C- Capitalisation des acquis

	Objectif
	Mettre sous forme de supports partageables par plusieurs canaux les innovations et résultats tangibles du PADMAR qui forcent l’admiration pour une meilleure visibilité et une amélioration des pratiques en cours dans la mise en œuvre du projet

	Acteurs impliqués
	Le RGSC
Les TSM agents de terrain,
La cellule de capitalisation du MAEP,
La cellule de suivi évaluation du ProCaR.
Des personnes ressources en montage audiovisuel et graphiste

	Résultats Obtenus
	1. Fiches de Capitalisation
Au total quatre fiches de capitalisation sont réalisées et diffusées depuis le démarrage du projet. Il s’agit de : 
· L’impact des productions radiophoniques grand-publics sur les populations couvertes : cas du la coopérative Nonvignongbè initialement balayeuses reconverties en coopérative de maraîchage suite à sa participation à une émission grand-public,
· Mise en place et fonctionnement des tables filières dans le cadre de la mise en œuvre du PADMAR,
· Impact de l’innovation apportée par le PADMAR dans la réalisation des planches surélevées dans la production maraîchère
· Expérimentation des marchés communaux dans la mise en œuvre du PADMAR
Ces fiches de capitalisation ont permis dans chacune des expériences de faire ressortir des leçons tirées pour amélioration en cas de l’extension de l’expérience ou de sa reproduction par les mêmes acteurs qui en sont les porteurs. Toutes ces fiches diffusées à travers le site web et des réunions sont disponibles en version physique et numérique.
2.  Réalisations audiovisuelles
Trois  films audio-visuels de capitalisation des acquis sont réalisés depuis le démarrage du projet.
· Le premier d’une durée de 13 minutes et intitulé « le PADMAR : un an de mise ne œuvre » présente l’état des lieux et l’impact des appuis conseils donnés par les TSM.
· Le second qui présente les acquis et impacts du projet sur les bénéficiaires est d’une durée de trente minutes. Il est intitulé «  les acquis du PADMAR à la mi-parcours »
· Le troisième est consacré à la description du processus de la réalisation des planches soulevées dans la vallée de l’Ouémé
3. La capitalisation multimédia
Il est mise en place d’un outil multimédia qui capitalise les écrits, les émissions radiophoniques, les productions audiovisuelles et les images réalisées sur le projet. Cet outil est mis sur support USB et partagé lors des grandes rencontres (CNP, supervision conjointe Benin FIDA etc.) La version actualisée à mi-parcours est disponible et peut être consultée. L’avantage de cette capitalisation multimédia est de consolider tous les supports de capitalisation et de gestion des connaissances en un seul et partageable sur clé USB
4. Catalogue des bonnes pratiques
Un catalogue des bonnes pratiques identifiées depuis le démarrage du PADMAR à sa mi-parcours est mis en place. Il fait le répertoire des bonnes pratiques assorties des leçons apprises par expérience. C’est un outil qui permet le suivi de l’expérience de son identification à sa maturité pour sa capitalisation et mise à l’échelle. Une …….. de bonnes pratiques meuble ce répertoire à la date de 2 novembre 2020.
 

	Leçons apprises
	· Un recueil des bonnes pratiques capitalisées à travers des fiches sera disponible juste à l’achèvement du PADMAR
· Les productions audiovisuelles notamment les films documentaires permettent de faire parler les bénéficiaires ce qui lève le doute de l’impact sur ces derniers,
· La mise en place d’un répertoire des bonnes pratiques favorise la capitalisation in vivo,
· L’outil multimédia permettra de disposer d’une bonne consolidation des acquis du PADMAR en écrit, audios, audiovisuel et images aussitôt la clôture prononcée


	D- Actions de visibilité

	Objectifs
	
Rendre visibles le PDMAR et les résultats obtenus

	Acteurs impliqués
	RGSC
Personnes ressources en communication,
Cadres du PDMAR

	Résultats obtenus
	1. Les affiches et affichettes
Des dépliants et roll up sont produis et régulièrement actualisés sur le PADMAR. Ces supports utilisés pour décorée les salles lors des réunions, ateliers puis distribués aux participants aux différentes manifestations organisées par le projet ont permis de bien connaître le PADMAR aussi bien ces cibles que des personnes non ciblées.
2. Des films audiovisuels de court métrage
Plusieurs reportages et couvertures médiatiques ont abouti à la réalisation des courts métrages de trois à cinq minutes sur quelques activités importantes telles que : 
· La remise des motos et kit de connexion à la FéNoma,
· La visite du Directeur pays dans les Aguégués pour découvrir les résultats tangibles de l’amélioration apportée à la réalisation des planches surélevées par le PADMAR,
· La remise des motopompes et petits outillages par le ministre de l’agriculture aux maraîchers,
· La remise de kit de semences améliorées par le PADMAR aux maraîchers afin de les soulager des pertes causée par la pandémie de Corona virus,
· La remise des véhicules aux partenaires du PADMAR,
· Etc.
 Ces productions audiovisuelles sont diffusées simultanément sur le site web du ProCaR, trois chaînes de télévision, la page face book du ProCaR et les fora wtsapp.
3. Identification des sites maraîchers
Plusieurs plaques d’identification sont conçues et implantées sur les sites actifs maraîchers du PADMAR. Grâce à ces plaques les sites où les cibles du projet travaillent sont faciles à repérer et rendent visibles les interventions du PADMAR.
4. La diffusion des informations à travers le site web du ProCaR et ProCaR Info
Plusieurs informations sont produites sous forme d’articles à travers les conférences ou ateliers  de production et diffusés dans ProCaR Info, un   semestriel d’information interne du programme cadre qui est à sa troisième parution. Les dits articles sont aussi diffusés sur le site web du ProCaR. Les informations portent sur les activités actuelles remontées par les TSM.

	Leçon apprise
	
· La combinaison de supports de visibilités complémentaires dans le cadre de la mise en œuvre du PADMAR ont permis de faire connaître le projet non seulement dans sa zone d’intervention mais aussi dans les autres parties du pays et même à l’échelle internationale
· L’identification des sites permettent d’éviter les confusions de sites avec les projets et programmes qui mènent les mêmes activités que le PADMAR




